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Transat

• Voyagiste international spécialisé
dans le voyage vacances

• Verticalement intégré
• 2,5 millions de clients et plus de 60 destinations
• 6 500 employés dans 8 pays
• Canada, France, RU, etc.



Notre modèle de fonctionnement





Le Sud au départ du Canada

• Ventes à l’année de forfaits soleil 
aux Canadiens

• Marché concurrentiel et encombré
• No. 1 dans toutes les régions du pays
• 1,1 million de forfaits vendus en 2008







Le Sud au départ du Canada

• Développement de marchés régionaux : 
23 aéroports

• Plus de 400 hôtels dans 15 pays
• Service à la clientèle supérieur
• Contrôle et gestion des coûts et des revenus





Le marché transatlantique

• Canada-France et Canada-RU : No. 1
• 9 villes canadiennes et 34 villes européennes
• Un million de sièges
• Acquisition au Royaume-Uni en 2006
• Présence commerciale pan-européenne



Le marché expéditif en France

• Notre deuxième patrie
• Environ 1 000 employés
• Quelque 50 pays de destination
• Collaboration avec 60 compagnies aériennes
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Le marché expéditif en France

• Un des cinq premiers voyagistes en France
• Vacances Transat : circuits et long-courrier
• Look Voyages : formule Club
• Acquisition de Amplitude Internationale





L’intégration à destination

• Services à destination au Mexique, en 
République dominicaine et en Floride

• Entreprise hôtelière avec H10 Hotels : 5 hôtels
• Voyagiste réceptif en Grèce et au Canada





Le volet aérien

• Air Transat : 2000 employés, 18 gros porteurs
• Excellente performance opérationnelle
• Desserte de marchés régionaux 
avec petits porteurs

• Entente récente avec Canjet





La distribution multicanal

• 450 agences, dont 350 franchisées au Canada
• 67 agences en France
• Vaste réseau Internet transactionnel



Revenus
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Les plus grands voyagistes internationaux
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3 045,9

138,1

78,5

2,30

REVENUS

MARGE

BÉNÉFICE NET (PERTE NETTE)
BÉN. (PERTE) DILUÉ(E) PAR ACTION

en millions de dollars sauf les montants par action

3 512,9

127,3

(50,0)

(1,51)

Résultats consolidés 2008 et 2007

2008 2007
redressé



787,4

19,3

(7,9)

(0,23)

REVENUS

MARGE

PERTE NETTE

PERTE DILUÉE PAR ACTION  

en millions de dollars sauf les montants par action

Premier trimestre (du 1er novembre au 31 janvier)

877,3

(8.5)

(29,4)

(0,90)

2009 2008
redressé



TRÉSORERIE ET ÉQUIVALENTS

ACTIF TOTAL

PASSIF TOTAL
AVOIR DES ACTIONNAIRES

en millions de dollars

31 janv. 09 31 oct. 08
redressé

184.1

1,471.2

1,190.3

281.0

145.8

1,256.2

918.1

338.1

Bilan consolidés





Perspectives pour 2009

• Volumes de ventes solides au Canada
• Pressions sur les prix et les marges
• Canada vers l’Europe : en ligne avec 2008
• Réservations en Europe: léger retard
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Tourisme international : taux de croissance

Grèce Mexique Égypte
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Tourisme international : taux de croissance
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Tourisme international : taux de croissance
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Jonview Canada

• 263 000 forfaits vendus en 2008
• Hausse de 6 % sur l’année précédente
• Revenus de 128 millions $ en 2008



Voyages dans le Sud des Canadiens (hiver)

• 2,6 millions de visites (hiver 2007-2008)
• 850 000 au Mexique
• 1,7 million dans les Caraïbes
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Croissance annuelle prévue :
7,2 % en 2009
Entre 7 % et 8 % entre 2010 et 2013
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L’avenir de la destination Canada

• Investissements en promotion
• Amélioration et diversification du produit
• Protection des ressources et du patrimoine
• Amélioration des infrastructures
• Accessibilité et coûts



Nos stratégies pour la période 2009-2011

• Développer notre capital humain
• Améliorer notre compétitivité
sur nos marchés principaux

• Participer aux segments de marché
en forte croissance



Nos stratégies pour la période 2009-2011

• Poursuivre l’intégration verticale, notamment
à destination

• Ouvrir de nouveaux marchés sources
• Distinguer notre organisation et notre marque
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